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Mercedes-Benz Otomotiv, yeni CLA lansmanı ile Yılın Entegre İletişim Kampanyası Ödülü’nü Aldı

· Mercedes-Benz, tamamen yeni CLA‘nın lansmanı için gerçekleştirdiği iletişim çalışmalarıyla, ODMD Satış ve İletişim Ödülleri’nin on altıncısında Yılın Entegre İletişim Kampanyası Ödülü’nün sahibi oldu.
· Mercedes-Benz Otomotiv İcra Kurulu Başkanı Şükrü Bekdikhan: “Şimdiye kadar ürettiğimiz en akıllı otomobil, yeni CLA için gerçekleştirdiğimiz çalışmalar, sektörün en önemli ödüllerinden biri ile taçlandırılması sayesinde başarısını bir kez daha kanıtlıyor.” 
Otomotiv Distribütörleri ve Mobilite Derneği’nin (ODMD) on altıncısını düzenlediği ve sektörünün en dikkat çekici ve kapsamlı organizasyonu olan “ODMD Satış ve İletişim Ödülleri, 2025 Gladyatörleri”nin kazananları açıklandı.

Mercedes-Benz, yeni CLA’nın lansmanı için gerçekleştirdiği iletişim çalışmaları ile Yılın Entegre İletişim Kampanyası Ödülü’nü kazanırken törende ödülü Mercedes-Benz Otomotiv İcra Kurulu Başkanı Şükrü Bekdikhan, Mercedes-Benz Otomobil Satış ve Pazarlama Direktörü Dr. Nadine Adam, Mercedes-Benz Otomobil Pazarlama ve Kurumsal İletişim Grup Müdürü Ezgi Yıldız, Mercedes-Benz Kurumsal İletişim Birim Müdürü Aylin Karalar, Mercedes-Benz Otomobil Pazarlama Birim Müdürü Özlem Bilgen eşliğinde Kurumsal İletişim ve Pazarlama ekibi aldılar.

Yılın başında sektörün 2024’e benzer bir satış rakamına ulaşılacağı düşünülürken yıl sonunda bir başka rekor yılının gerçekleştiğini söyleyen Mercedes-Benz Otomotiv İcra Kurulu Başkanı Şükrü Bekdikhan, 2025 yılının Ekim ayında Türkiye’de satışa sunulan yeni CLA’nın son çeyrekte dijital platformlardan gelen taleplerin yüzde 50’den fazlasını oluşturduğunu belirtti. Bekdikhan, “Yeni CLA’nın lansmanı için hayata geçirilen iş birlikleri, projeler ve iletişim çalışmaları ile de Yılın Entegre İletişim Kampanyası Ödülü’nü kazandık. Bu da Mercedes-Benz'in şimdiye kadar ürettiği en akıllı otomobil olan yeni CLA için yapılan tüm planlamanın ve uygulanan stratejinin ne kadar doğru ve etkili olduğunu gösteriyor.” dedi. 

Yeni CLA’nın lansmanında moda ve yapay zekâ ile bir yaşam tarzı sunuldu
Tamamen yeni CLA’nın Türkiye lansmanı yenilikçi ve sürdürülebilir vizyonun en üst noktası olarak yalnızca bir araç tanıtımından ziyade aracın sunduğu yaşam tarzını anlatan bir hikâye oldu. Yeni CLA iletişimine özel ilk kez, Türk moda markası Les Benjamins ile bir iş birliği gerçekleştirildi. Bu kapsamda, CLA’ya özel hazırlanan kapsül koleksiyon da lansman sırasında ilk kez davetlilerle buluşturuldu. Ayrıca, lansmanda yeni CLA’nın teknik özelliklerinden yararlanılarak Ouchhh Studio tarafından geliştirilen yapay zekâ ve nörobilim temelli özel bir dijital sanat deneyimi de yer aldı. Bu sayede, bir otomobil markasının ötesinde ilham veren bir marka olarak çeşitli iletişim kanalları etkili bir şekilde kullanılarak hedef kitleye ulaşıldı.
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